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Sumatra am Po

mmer mit der Ruhe, aber hartnickig

traktiert der schwébische Zigarren-
fabrikant Hanns Schultes das Bundes-
wirtschaftsministerium, um es gegen die
Briisseler EWG zu mobilisieren. Denn
Pfeifenraucher Walter Hallstein und
seine Kommission wollen den Zigarren-
Konsumenten durch Zollerhdhungen
das Schmauchen aromatischer Exoten-
blatter verleiden und sie statt dessen
auf dirren EWG-Knaster verweisen.

Hanns Schultes (Hausmarke ,Flotte
Génger“) handelt im Namen des Bundes-
verbandes der Zigarrenhersteller, dem
er prasidiert. Seine 400 Mitglieder sind
von der Nachricht aufgescheucht, dafl
die EWG-Zollner sich anschicken, nun
auch eine kleineuropidische Tabak-
Autarkie zu etablieren.

Wihrend innerhalb der Sechserge-
meinschaft die Binnenzolle véllig ver-
schwinden, werden Einfuhren hochwer-
tiger Tabake aus Nicht-EWG-Staaten
durch eine Zollerhdhung um 55 Prozent
verteuert. Statt fruher 180 Mark pro 100
Kilo Rohtabak sollen kiinftig 280 Mark
erhoben werden.

Mit dem drastischen Abschreckungs-
zuschlag wollen die Briisseler Eurokra-
ten den Import edlen Rauchkrautes aus
Ubersee stoppen, um Italiens Monopol-
bauern gegen die qualitativ weit uber-
legene exotische Konkurrenz zu schiit-
zen und die Italiener, die ihre Anbau-
flichen im Hinblick auf die EWG riick-
sichtslos ausdehnen, ins Geschift zu
bringen.

Schon kultivieren Pfianzer der italie-
nischen Tabakregie an den Ufern dcs
Po einen ,Sumatra“. Und bereits seit
Jahren halten sie hausgemachten .Bra-
sil“ auf den Tabakmirkten feil, ver-
mochten damit freilich nicht recht zu
reiissieren.

Hanns Schultes und sein Verband
sehen in dem Briisseler Projekt einen
Anschlag auf ihre ohnehin krankelnde
Branche. Trotz steigenden Wohlstands
sank von 1938 bis 1963

[> der westdeutsche Pro-Kopf-Ver-
brauch von jdhrlich 134 auf 66 Zigar-
ren, Stumpen und Zigarillos,

[> die Jahresfertigung von 9110 Mil-
lionen auf 3786 Millionen Stiick und
die Zahl der Herstellerbetriebe von
fast 4000 auf 403.

Aus der Lungenkrebsstatistik in dem
noch vom Zigarillo-Liebhaber John F.
Kennedy bestellten Terry-Report (SPIE-
GEL 4/1964) schopften die Zigarren-
macher zwar neue Hoffnung. Im Februar
konsumierten die Bundesbiirger 8,9 Pro-
zent, im Mérz 14,6 Prozent und im April
sogar 24,2 Prozent mehr Zigarren und
Zigarillos als in den Vergleichsmonaten
des Vorjahres.

Zollverteuerte "Exoten oder die an
Reichsmarkzeiten gemahnenden EWG-
Ersatztabake aus Italien aber wiirden
nicht nur die alten Brasil- und Suma-
tra-Freunde vergraulen, sondern auch
noch die mit Muhe neu gewonnenen
Kunden. Das Kraut vom Po ist den
Zigarrenwicklern um so fataler, als sie
die mangelnde Giite 1hrer Rohstoffe
nicht so leichthidndig korrigieren kon-
nen wie die Zigarettendreher.
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Zigarren-Fabrikont Schultes
Auf ,Meyers Gute vom Markiplatz” ...

Entscheidend ist die Herkunft der
Tabake und die Auswahl unter den
24 verwertbaren Bléttern des mit Kar-
toffel und Tomate verwandten Nacht-
schattengewéchses Nicotiana tahacum,
von dem es 40 Arten und mehrere tau-
send Sorten gibt. Die grob gehickselte
sEinlage“-Mischung der Zigarre, das
Umblatt und das spiralférmig gewickelte
Deckblatt mussen geschmacklich aufein-
ander abgestimmt sein.

Anders als Zigarettentabak, wird das
~Zigarrengut® vor der Vollreife geerntet.
Das noch vitale Blatt mufl in der bis zu
zehn Wochen dauernden Lufttrocknung
seinen Zuckergehalt veratmen. Bei der
Fermentation, einem Gitungsprozes,
werden schlieBlich die EiweiBkorper ab-
gebaut, die bei der Verbrennung sonst
hornartig riechen wiirden. In der chemi-
schen Analyse reagiert der Rauch der
Zigarre alkalisch, der des ausgereiften
oder gar noch zusitzlich ,gesoBten
Zigarettentabaks hingegen sauer.

Mit Soflen aus Sirup, Glyzerin,
Lakritzen und Aroma-Extrakten (Cuma-
rin oder Pflaume) kann die Zigaretten-

industrie auch diirftige Tabake auf-
bessern. So machte das vordem nur zu
Pfeifen- und Kautabak verarbeitete
amerikanische Xraut ,Burley®“ unter
Zusaiz einer Prise Orienttabak und 20
Prozent Soflen als ,American Blend*
weltweite Karriere.

Demgegeniiber gestattet die Zigarre
nur Retuschen am Make-up. Tabak i1st
von Natur roétlich bis schwarzbraun.
Kenner wissen, da3 die Farbe nichts mit
der Schwere zu tun hat. Aber der Nor-
malverbraucher verlangt hartnickig
,Couleur Roggenstroh“, wie Zigarren-
raucher Bismarck spottete; die helle
Rauchstange wird von 75 Prozent der
Raucher fur leichter gehalten.

Zigarrenkosmetiker begannen deshalb
um 1925, die Glimmstengel mit ge-
bleichtem Tabakstaub zu pudern — mit
groflem Erfolg. Seit 1950 werden Zigar-
ren mit Mattiercreme aus Tabakmehl,
Talk, Titandioxyd und Farbstoff zement-
grau ,angestrichen®, wie es im Bran-
chenjargon heiBt.

s2per Farbenfimmel hat seine Be-
griindung, ist nicht nur Mode*, psycho-
logisierte H. Aschenbrenner im .Hand-
buch des Tabakhandels“: ,Fiir den Pri-
mitiven ist ja schwarz gleichbedeutend
mit bése. Darum ist der Teufel schwarz.*

So muf3 auch die Asche, die natiirlich
dunkel ist, heute bliitenweiB sein, weil
der .Primitive“ danach die Giite der
Zigarre beurteilt. Er wird mit einer
hochexplosiven Emulsion ,fur Flott-
und Weilbrand“ nach Wunsch bedient.
Chemie macht’s moglich.

Selbst Raucher gehobener Preisklas-
sen bediirfen der Aufkldrung. Die
Schwetzinger Firma August Neuhaus &
Cie. (,Montan-Union“) stattet deshalb
die Zedernholzkisten ihrer ,naturbelas-
senen“ Edelware mit einer Instruktion
iber ,Farbe“ und ,Blattstruktur“ aus
und fragt entschuldigend: ,Wire es
nicht schade, diesen Charakter mit
,Puder und Schminke‘ zu verdecken?*

Gerade der flott geschminkten Kon-
sumzigarre indes verdankt der Bran-
chenfuhrer Arnold André im westi-
filischen Bilinde seine Stellung. Seine
Marke ,Handelsgold“ okkupierte im
letzten Jahr mit 130 Millionen Mark
Umsatz fast 20 Prozent Marktanteil. Die

...ein Sonderzoll aus Brissel: Zigarren-Manufaktur
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nachsten GroBen folgen erst in betridchi-
lichem Abstand mit Umsédtzen von 50
bis 25 Millionen:

> die ,Schweizerstumpen“-Fabrikanten

Burger Sohne GmbH & Co. KG

(,ROssli“, ,Hahn im Korb*),

" > die August Blase AG (,Erntekrone®),

[> Villiger S6hne GmbH (,,Gelbe Rose“),

[> die Rinn & Cloos AG (,R & C¢
»Stahl und Eisen“, ,Deutsche Ein-
heit“),

[> August Neuhaus & Cie. (,Montan-

Union“),

[> Bruns bey Rhein GmbH (,Rassel-
bande“).

Nicht mehr als 36 Hersteller decken
heute iliber 90 Prozent des Zigarren-
bedarfs. Die restlichen 367 Unternehmen
verkiimmern in diirren Reservaten wie
jene Indianer, die Kolumbus 1492 als die
Urvater der Branche erkannte. Sie sind
die letzten der deutschen Zigarren-
Mohikaner.

Zu lange hatte die Zunft geglaubt, dai
die Prinzipien des Hans Heinrich
Schlottmann, der 1762 in Hamburg die
ersien deutschen Zigarren rollte, ewig
verbindlich seien. Klassische Produk-
tionsmethode war die Handarbeit, ob-
wohl emne geiibte Fachkraft pro Tag
kaum 800 Stiick schaffte und ‘es ldngst
,<Komplettmaschinen“ gab, die 5000
shandgearbeitete“ Zigarren ausspuckten.

Die neuzeitlichen Automaten, die
sichsische Zigarrenfabrikanten einge-
fuhrt hatten, wurden 1933 plombiert
und anschlieBend verschrottet: Die
neuen Herren mit der Deckblattfarbe
als Parteipigment hatten durch Gesetz
ein Maschinenverbot erlassen.

Dieser gesetzlich verordnete Segen
der Handarbeil ruhte noch bis 1958 auf
der Branche. Das von den Bonner
Christdemokraten erhoffte Mittelstands-
wunder blieb indes aus. Die Branche
siechte dahin, obwohl der Bundesfinanz-
minister ihr groBziigige Steuerver-
gunstigungen bescherte.

1952 gab es noch rund 2000 Betriebe,
vier Jahre spiter nur noch 1357. Auch
an der Senkung der Banderolensteuer
von 46 auf 19 Prozent des Zigarren-
preises (bei Zigaretten durchschnittlich
53 Prozent) genas das Gewerbe nicht.

Da entschlo3 sich Bonn 1956 zur , Be-
reinigung der Tabakindustrie*: Wer ge-
lobte, sich mindestens zehn Jahre lang
jeder wirtschaftlichen Beschiftigung mit
Tabak zu enthalten, durfte den fiinfe
fachen Betirag seiner jahrlichen Steuer-
vergiunstigungen als Liquidationsbei-
hilfe bar kassieren.

Unter diesen Bedingungen wechselten
sofort 798 Unternehmer die Branche. Es
war ein GenuBl ochne Reue. Denn wei-
tere 156 Fabrikanten, die seitdem auf
der Strecke blieben, gingen leer aus.

Von den gegenwirtig 403 Firmen
kommen 36 ohne Steuervergiinstigun-
gen zurecht, der groBe Rest aber hofft
auf eine neuerliche Sterbehilfe, die jetzt
in Bonn diskutiert wird.

Die Aufhebung des Maschinenverbots-

gesetzes 1im Jahre 1958 konnte die Klein-"

betriebe nicht mehr retten. Ihnen fehlte
das Geld zur Anschaffung der teueren
Zigarrenroboter. Wenig spidter machte
die wie Toilettenpapier von der Rolle

abschnurrende US-Tabakfolie (,homo-"

genisiertes Umblatt”) die Zigarrenpro-
duktion noch rationeller, und wieder
konnten die wenigsten die neue Mog-
lichkeit nutzen.

Wohl oder iibel muBten sich die Kiim-
merer auf die luxuriose Handwickelei
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nach althergebrachtem Ritual kaprizie-
ren: ,Ein Wert, der... entsprechend
honoriert wird“, wie ,Der Volkswirt*
annahm. Das Blatt ilibersah dabei die
Feinheiten der Marktforschung.

Aus ihr geht hervor, daBl 63 Prozent
der Zigarrenkonsumenten auch Zigaret-
ten rauchen. Die Zigarrenpreise ,konnen
deshalb nicht isoliert von den Zigaret-
tenpreisen gesetzt werden“, Wer den
Rauchern hohere Preise aufzwingen
wolle, fordere vermehrten Zigaretten-
konsum und , miiBte also mit einem Ab-
satzriickgang an Zigarren“ rechnen.

Hinzu kam, daB die kapitalstarken
GroBen mit ihrer Massenproduktion
nicht allein den Markt der Konsum-
ware usurpierten, sondern auch im ge-
hobenen Genre Kkriaftig expandierten.
Der Vormarsch der Promoter war un-
aufhaltsam, denn sie filihrten eine un-
erhorte Neuerung ein: Marketing.

Zweihundert Jahre lang war der Han-
del mit Zigarren eine ernste Sache. Er
wurde in Fachgeschiiften zelebriert, die
nach Vorschrift von Aschenbrenners
Tabakhindler-Handbuch ,nicht allzu

‘hell, sondern eher etwas schummerig,

fast wie eine Kirche“ sein mufiten.

Das Tabernakel war das Zedernholz-
kistchen, und als Hohepriester fungier-
ten im Zigarrenheiligtum die Fach-
handler. Sie verabfolgten die Ware
stickweise wie Hostien, nachdem sie die
Kiaufer eingehend beraten hatten, ob
Havana, Java, Sumatra oder Brasil das
Richtige sei.

Das iiberaus reichliche Warenangebot
wurde vollends untibersichtlich, als viele
Hindler versuchten, die Kunden mit
Einzelanfertigungen an ihre Liaden zu
fesseln. Die Marke ,Meyers Gute vom
Marktplatz“ findet der Kiaufer, dem sie
mundete, nur bei Meyer wieder. Zwar
kénnte er sie in vielen anderen Ge-
schiften bequemer erreichen, aber dort
wird sie unter vielen anderen Namen
gefiihrt.

Schon Mitte der funfziger Jahre
waren fortschrittliche Hindler der
Krihwinkelei mide. Sie schlossen sich
zu Einkaufs- und Werbegesellschaften
zusammen und boten als echte tliber-
regionale Hiandlermarken ,Feine Rinas-
Zigarren“ oder ,Atlas“ feil, die Kenner
etwa als R & C- oder Neuhaus-Zigarren
und Burger-Stumpen identifizieren.
Unter dem Namen ,Ermuri“ erdffneten
sich die Fabrikanten Erhard (,,Horrido“),
Mugler/Schultes (,Flotte Ganger®) und
Rinn (,R & C%) selbst einen zweiten
Absatzweg.

Arnold André im westfdlischen Biinde
betrieb die Markenpolitik am konse-
quentesten. Seine Zigarren in den
Preislagen von zehn Pfennig bis
eine Mark hieBen einheitlich ,Handels-
gold“.

Der Fachhandel war diesem ,Han-
delsgold“ gar nicht gewogen, denn er
hatte nun nichts mehr zu ,beraten®.
André lieferte auch in handlichen und

stabilen Finfer - Pappschachteln, nicht.

allein in Holzkisten, aus denen der
Hindler die Kunden zuvor bedient
hatte, indem er die Zigarren lose in die
ubliche Papiertiite stopfte.

Mit einem auf jdhrlich vier Millionen
Mark taxierten Reklameaufwand sorgte
Arnold André dafiir, daf sein ,Han-
delsgold“ schon quasi vorverkauft in die
Léden kam. Bald konnte es sich kein
Handler leisten, die Marke zu boykot-
tieren.

Inzwischen dammerte auch dem Gros
der Zunft die Erkenninis, daB etwas

28

geschehen miisse, wenn die Zigarre nicht
zu einer Kkuriosen Reminiszenz wie
Schnupftabaksprise und Kautabakpriem
werden sollte.

Denn die Zahl der angestammien
Zigarrenraucher in den Altersgruppen
um 60 Jahre nimmt naturgemal schnell
ab. Den Konsumausfall ,infolge der Ab-
sterbeordnung” kalkuliert die Branche
mit jahrlich rund 60 Millionen Stiick.

Bei den nachgewachsenen Jahrgingen
der 40- bis 50jahrigen sah es nicht viel
besser aus. Sie waren durch den Ge-
burtenriickgang wihrend der Inflations-
zeit und der Weltwirtschaftskrise um
1930, vor allem aber durch die Kriegs-
verluste stark dezimiert. Dadurch erlei-
det die Branche einen Absatzverlust von
jahrlich 410 Millionen Zigarren.

Wenn es nicht gelinge, ,die Mianner
unter 30 Jahren“ fiir die Zigarre zu
entflammen, dann ,muflte zwangslaufig
der Absatz weiter zuriickgehen®, kon-
statierten die Marktanalytiker.

So blieb die als ,zwingend“ erkannte
Aufgabe, die Senior-Twens fiir Zigarren
zu begeistern. Zu diesem Zweck rafften
sich Industrie und Handel zu einer mit
etwa einer Million Mark Jahresetat be-
scheiden dotierten Gemeinschaftswer-
bung auf.

rade der Zoll fiir die besten Ubersee-
tabake dagegen wird um mehr als die
Hilfte erhoht.

Der ,Sonderzoll“, so beklagte sich
Schultes in Bonn, ,trifft also die guie
Zigarre am meisten“. Im Bundeswirt-
schafts- und im -finanzministerium wie-
sen die EWG-beflissenen Ministerial-
biirokraten unterdes darauf hin, daB er
damit ,ein groBes Politikum® anrtihre.
Dennoch hofft Schultes, da Bonn die
Zollerh6hung verhindern wird.

Er heit die Branche hoffen: ,Die in
Bonn haben sich unseren Standpunkt
zu eigen gemacht.“

SOWIJETZONE

ZEITUNGSAUSTAUSCH

Vorstof3 von Norden

Nikita Chruschtschow sprach das
Stichwort. ,Es gibt offenbar deut-
sche Genossen®, sagte er bei Ulbrichts
jlingster Staatsvisite in Moskau, ,die
Furcht vor den Kapitalisten und deren
Ideologie haben. Wer fest auf dem
Boden des Marxismus-Leninismus steht,
hat aber keine Furcht. Nur wer selber
unsicher ist, kapselt sich dngstlich ab “

Sitiddeutsche Zeitung

»Nu Genosse, was steht'n Scheenes in dr Gabidalisdnzeitung?”

Immerhin reichte es, den ,Puschkin®-
Erfolgstrommler Vorwerk (,Fiir harte
Minner“) anzuheuern. Durch Bilder
zigarrenfroher Upper-Twens und den
ermunternden Spruch ,Denn Zigarren
raucht der Mann“ versucht Vorwerk,
den Absatz bei der Jeunesse zu forcie-
ren.

Durch den ,furchterlichen Zoll-Blod-
sinn“ aus Brissel sieht Hanns Schultes
auch diese sparlichen Ansidtze zur Bes-
serung bedroht, weil die eben zur
Zigarre bekehrten Jungraucher dank
der Teuerung oder des italienischen
EWG-Tobacks wieder abspringen kénn-
ten.

Fiir Importiabake der unteren und
mittleren Preisklasse soll der gegen-
wirtige EWG-Zollsatz von beispiels-
weise 171,60 auf 152 Mark je 100 Kilo,
also um nur zwolf Prozent sinken. Ge-

Am #ngstlichsten von allen Osiblock-
staaten hat sich die DDR gegen jegliche
Berithrung mit dem Westen abgekap-
selt. Das aber la8t sich schwerlich mit
der Entspannungstherapie vereinbaren,
die sich Moskau und Washington wech-
selseitig verordneten,

Wieder daheim, beschlossen die SED-
Genossen, furchtlos zu werden. Zwar
wollten sie nicht das Tor aufmachen,
aber doch im Tor eine winzige Durch-
reiche — fur den publizistischen Nach-
richtenverkehr:

[> Im Auftrag des Politbiiros lie SED-~
Propagandamanager Albert Norden
bei westdeutschen Zeitungsredaktio-
nen sondieren, ob nicht Interesse an
der Akkreditierung von Korrespon-
denten in Ostberlin bestehe. Lock-
mittel: Freizigigkeit in der ganzen
DDR.
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